ASIENEA alte CXYEES

SZkOIenle Google AdS skuteczny marketing internetowy
podstawowe

Podczas naszego szkolenia pokazemy Ci, jak w prosty i szybki sposéb mozesz wypromowac swojg strone z Google Ads!
Nauczymy Cie tworzenia skutecznych kampanii oraz wykorzystywania ich do pozyskiwania klientéw i zwiekszenia
sprzedazy. Dzieki Case Study, a zwtaszcza praktycznym ¢éwiczeniom skutecznie przyswoisz nowe umiejetnosci.

Godziny Nazwa bloku Poruszane tematy
1. Czym jest marketing internetowy
Blok | 2. Rola Google w marketingu internetowym
09:00-09:50 Rola Google Ads w 3. Strona wynikéw wyszukiwania Google
marketingu 4. Roézne mozliwosci reklamy Adwords — wprowadzenie
5. Podstawowe zalety tej formy reklamy
9:50-10:00 Przerwa kawowa
1. Jakrozliczam sie za reklamy Ads - strategie ustalania stawek
2. Czym jest aukcja Google Ads i Ranking Reklamy
3. Struktura kampanii internetowej (cel, dobdr strategii
i narzedzi, budowanie, mierzalnosc)
Blok Il 4. Gdzie kierowaé kampanie, aby byta efektywna
Co musimy wiedzie¢, 5. Jak dobiera¢ stowa kluczowe — wykorzystanie narzedzi
10:00-11:20 . S . ) . .
zanim wigczymy 6. Mozliwosci doboru grupy docelowej, czyli sposoby kierowania
kampanie Google Ads kampanii

7. Zczego sktada sie reklama tekstowa

8. Dobre praktyki reklamowe, czyli na co powinnismy zwrdcic
uwage na samym poczatku

9. Ograniczenia w prowadzeniu kampanii

11:20-11:30 Przerwa kawowa

Podziat konta i hierarchia (konto, kampania, grupa reklam)
Budowa strategii podziatu kampanii Google Ads

Utworzenie konta Google Ads w praktyce

Omoéwienie podstawowych elementdéw interfejsu Google Ads
Uruchomienie pierwszej kampanii Google Ads

Typy dopasowan stéw kluczowych

Wykluczenia stow kluczowych

Podstawowe wskazniki kampanii Ads

Blok llI
Przygotowanie i
uruchomienie
kampanii Google Ads

11:30-13:00

PNV REWNR

13.00-14:00 Przerwa na lunch

1. Czym jest optymalizacja i jaki moze miec cel

2. Jak mozemy obnizy¢ sredni koszt klikniecia (sr. CPC)
Blok IV 3. Dobre praktyki, ktére pozwalajg zwiekszy¢ liczbe zapytan ze
14:00-14:50 Optyma!!zaqa. _ strony www .
kampanii, czyli jak a. strategie stron docelowych
dbad o lepsze efekty b. jakos¢ strony docelowej
c. CTA
4. Woynik Jakosci i jego rola w kampanii
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14.50-15:00 Przerwa kawowa

1. Google Analytics i jego znaczenie w kampanii Google Ads

Blok V 2. Podstawy dziatania narzedzia analitycznego — wprowadzenie do
15:00-16.00 Pomiar efektow interfejsu Analytics
kampanii 3. Konwersja Ads, czym jest i jak jg mierzyc

4. Dlaczego kontrola efektéw kampanii jest wazna
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