AN alte CXYEES

SZkOIenie pozycjonowania (SEO) skuteczny marketing internetowy

Podczas szkolenia z pozycjonowania - SEO - skupimy sie na tym, zebys$ nauczyt sie, jak poprawi¢ wyniki Twojej strony
w wyszukiwarce Google! Zaczniemy jednak dawki teorii, a wiec czym jest tak naprawde Search Engine Optimization,
jak wyglada optymalizacja strony, ktdre narzedzia uzywane przez specjalistow powinienes znac, jak dbac o link building
i wiele wiecej zagadnien na temat podstaw pozycjonowania. Nie pominiemy takze aspektu tworzenia wartosciowych
tresci na witryne. Nastepnie przejdziemy do praktyki — pracy nad lepszg widocznoscig Twojej strony w Google!

Godziny Nazwa bloku Poruszane tematy
Blok | 1. Marketing internetowy i jakie s3 jego korzysci
Rola pozycjonowania w 2. Jak szukajg Cie klienci, czyli Google zrédtem klientéw
09:00-09:30 . ST .
marketingu 3. Co moga dac Ci wyzsze pozycje w Google
internetowym 4. Jak wygladajg wyniki w Google
B
lok I! . . 1. Czym jest SEO i jakie ma znaczenie
Pozycjonowanie, czyli S ) -
odstawy. ktdre musim 2. Jaka musi by¢ Twoja strona - podstawy optymalizacji
09:30-10:00 | P , b , ¥ 3. Czastadowania strony i wersja mobilna
zna¢, aby zadbaé o . .
risalia e es] 4. Roboty Google, robots.txt i mapa witryny
5. Sprawdzanie indeksacji
strony
10:00-10:15 | Przerwa kawowa
1. Czym jest optymalizacja
2. Stowa kluczowe
3. Metatagi
Blok IlI 4. Adresy URL
10:15-12:00 | Optymalizacja strony 5. Nagtowki
pod Google 6. Tresci
7. Llinkowanie wewnetrzne
8. Elementy graficzne
9. Duplikaty witryny
12:00-13:00 | Przerwa na lunch
Blok IV 1. Czym jes.t |Il’jk t?l:ll|dlng . .
. . . 2. Podziat linkéw i ich pozyskiwanie
Link Building, czyli skad . . i
13:00-14:30 | biora sie linki do Twojej 3. Skutki zlego linkowania
Dadnt e 'Ol€l 4. Link building kiedys, a dzié
strony internetowej i -
dlaczeso sa waine 5. Profil linkowy strony
8053 6. Algorytmy Google
14:30-14:45 | Przerwa kawowa
1. Czym jest Content marketing?
Blok V 2. Schemat i strategia dziatania
14:45-15:30 | Content marketing i 3. Gdzie najlepiej publikowa¢
jego rola w SEO 4. Jak tworzyc tresci przyjazne SEO
5. Unikalnos¢ tekstow i duplikaty
Google ‘ Alte Media Pomorski Park Naukowo-Technologiczny, Aleja Zwyciestwa 96/98, 81-451 Gdynia

Partner Gogle || Go gl tel: 507 507 520 e-mail: szkolenia@altemedia.pl szkolenia.altemedia.pl



AGENDA

SZkOIE“ie pozycjonowania (SEO) skuteczny marketing internetowy

alte CXXIEY

15:30-16:00

Blok V

Analityka Internetowa —
czyli jak mierzy¢ efekty
naszych dziatan

1. Google Analytics
2. Google Search Console
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